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k!'| Du produita la ressource

o La chataigne
territoriale..
* 500 EA + 500 ramasseurs

*5 000 tonnes

* 2 coopératives

* 16 expéditeurs privés

« 5 transformateurs industriels

« transformateurs artisanaux

* 15% = AOC « Chéataigne dArdéche »

Autres ressources :
plantes sauvages et
fleurs comestibles,

vins, savoirfaire etc.

Offres touristiques
Saisonniéres: apres-
midi decouvertes, WE,
séjours

Monts dArdeche
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Valorisation

F o<t touristique

95 7 # Les « rendez-vous terroir »

Valorisation
culturelle

Valorisation identitaire et

¥

1980 1995 1999 2006 2009

LES PHASES
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Offre générique | Origine générique| Spécificité d'origine | Spécificité territoriale
Spécificité de + spécificité de (intégration
production production valeurs
(fraicheur, culturelles,
fermier, SF, symboliques)
etc.) = patrimonialisation
Demande Produits génériqgues  Marché du bio Beaujolais Beaufort(cf.
exprimée sur (Céréales, Lait (ex. Agneau Cotes du Rhone positionnement
Marché etc.) «dalpage ») | Noix de Grenoble « Savoie » sur
général Roquefort marché national)
Demande de Marchés locaux | Magasins collectif§ Marque «terres d'ici» Y| Reblochon Fermier
proximité Réseaux circuits Grenoblois Tome de Bauges
courts
AMAP
Demande de clubs de Ressource territoriale
liens restaurateurs en Chataigne des Montg
territoriaux « gastronomie d¢ d’Ardéeche
(d'ancrage territoire »
territorial)
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Acteurs
« producteurs »
de la Ressource
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Acteurs publics

Autres acteurs du
territoire

Demande
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Recombinaison
révélation élargissement développement Renouvellement
Transmission
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Processus

Processus
cognitif

Processus
relationnel

Processus
cognitif

9 Ressource potentielle | ] Ressource | 4| Bien échangeable »| Ressource territoriale
localisée i territorialisée i i (« territorialisante »)
Identification i Légitimation i Valeur partageable | vglorisations
! Espace de reconnaissance! i combinées, synergies
| (ancrage) i :
1 1 ]
| i '
Ingénierie facilitatrice | Ingénierie Ingénierie de régulation

Coordinatrice et de coordination

(organisationnelle)

GIS Alpes-Jura et P-A Landel, 2010
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- “Cait industriel Produits bio B
: Noix de Grenoble ~ Reblochon s
. 7
! N “Viande Lait de montagne Pomme du Pilat Beaufert ™ -
«banalie >/~ - - - Agueau dalpage < - - ==~ S
" -~ - S - - \
| Logiques fileres /AK/IAP, paniers Coffret « massif ,’ \\
’ ¢ . , de chambarahy  # Reblochon \
¢ Artisans d'art \ | fermier du Pays 1
Logiques de |t : Marque ! ,' de Thones )
?Oiim“é —  Pdits fermiers CC « Terres dici » /, '
g AN RHD, ... Y Grenoblois.” | \
o - _- s I \
" o - 7 !
| T ,mmmm T - Valorisations de la }
' ¢+ Gastronomie Chataigne des Monts;
) o /" prod-restaus d'Ardeche "
$ Logiques territoriales
(produits-ressources) ‘\ Route desSavoir- Label Vignoble et~ #
~ JFaire (Chartreuse,  découverte ’
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